Satzung liber besondere Anforderungen an die duBere Gestaltung
von Werbeanlagen, Automaten und Sammelbehilter
sowie liber das Verbot von Werbeanlagen
in der Stadt Bad Neustadt a.d.Saale

(Werbeanlagensatzung — Was)

Die Stadt Bad Neustadt a.d.Saale erlasst aufgrund des Art. 81 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bayeri-
schen Bauordnung (BayBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. August 2007
(GVBI. S. 588), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 25.Februar 2010 (GVBI. S. 66),

folgende Satzung:

Praambel

Freistehende Werbeanlagen und Werbeanlagen an Gebaudefassaden sind ein wesentlicher
Bestandteil des qualitatsvollen Erscheinungsbildes einer Stadt. Sie prégen inshesondere den
offentlichen Strallenraum. Dabei sollen die Werbeanlagen hinsichtlich Art, GréRe, Ort und
Anzahl in einem ausgeglichenen Verhaltnis zum Orts- und Erscheinungsbild stehen.

Dies gilt gleichfalls fir Sammelbehalter und Automaten.

Um diesen grundlegenden Gestaltungsgedanken verwirklichen zu kénnen und negative Ein-
flusse auf das Ortsbild zu vermeiden, ist der Erlass einer entsprechenden Satzung flir das
gesamte Stadtgebiet einschlieRlich aller Stadtteile erforderlich. Ziel soll dabei sein, den Ges-
taltungsspielraum transparent zu machen.

Diese Satzung regelt daher die Anforderungen an die Gestaltung von genehmigungspflichti-
gen, verfahrensfreien und genehmigungsfrei gestellten ortsfesten Anlagen der Wirtschafts-
werbung (Werbeanlagen) in Sinne des Art. 2 Abs. 1 Satz 2 BayBO, Sammelbehéltern und
Automaten sowie das Verbot der Errichtung derartiger Werbeanlagen.

§1

Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich umfasst das gesamte Stadtgebiet einschlief3lich aller Stadtteile.

(2) Weitergehende gesetzliche Regelungen und Regelungen in sonstigen ortsrechtlichen
Vorschriften, insbesondere der Gestaltungssatzung fir die Altstadt von Bad Neustadt
vom 01.08.2000 sowie anderslautende Regelungen in Bebauungsplanen bleiben unbe-
rihrt.

§2

Allgemeine Gestaltungsgrundséatze

(1) Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unter
halten, dass sie insbesondere nach Form, MalRstab, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und
Gliederung das Erscheinungsbild des Grundstiicks, auf dem sie errichtet werden, und der
sie umgebenden baulichen Anlagen sowie das Orts- und Straf’enbild nicht stéren.

(2) Wesentliche Sichtachsen und Blickbezlige, ortsbildpragende Griinstrukturen wie
Grunanlagen, Alleen, Griinzlige, Fahrbahnmittelstreifen, VVorgartenzonen und Stralen-
raumbegrinungen durfen durch die Wirkung von Werbeanlagen nicht gestért werden.

(3) Die Beleuchtung von Werbeanlagen ist blendfrei auszuflhren. Die Lichtquelle darf vom
offentlichen Verkehrsraum aus nicht sichtbar sein.
Blink-, Wechsel- oder Reflexbeleuchtung sowie Lichtprojektionen auf AuRenwéande, auf
StralRen im Sinne des Art. 2 des Bayerischen StralRen- und Wegegesetzes (BayStrWG)
und auf selbstadndige Geh- und Radwege sowie in den Luftraum abstrahlende Licht- und
Laserstrahlen sind unzulassig.



(4) Werbung durch Schall oder mit Untermalung von Schall (Sprache, Musik und sonstige
Gerausche) ist unzuldssig.

(5) Insbesondere ist folgendes zu beachten:
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Werbeanlagen an baulichen Anlagen, insbesondere an Gebauden, dirfen grundsétz-
lich, auch an der Giebelseite, nur bis unterhalb der Attika/Traufe angebracht werden
(Verbot von Uberdachwerbung);

Werbeanlagen an der Fassade sind in die architektonische Gliederung und Gestal-
tung von Gebé&uden und baulichen Anlagen einzufiigen und durfen dieser nicht zuwi-
der laufen;

Werbeanlagen muissen sich in ihrer Dimension proportional und maRstablich dem
Gebaude oder der baulichen Anlage unterordnen;

Werbeschriften sind au3erhalb von Gewerbe- und Industriegebieten bzw. solchen
Gebieten nach § 34 BauGB, die durch gewerbliche oder industrielle Nutzung gepréagt
sind, nur in Form von Einzelbuchstaben oder Einzelsymbole zuléssig;

Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen und zu gestalten, dass
sie nicht in den freien Landschaftsraum wirken;

Im AulRenbereich sind Werbeanlagen grundséatzlich unzulassig. Fur privilegierte Vor-
haben gemaR § 35 Abs. 1 BauGB sind fir Hinweisschilder und fur Werbeanlagen an
der Stétte der Leistung Ausnahmen maéglich;

Mehrere Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen und zu gestal-
ten, dass ein einheitliches Gestaltungskonzept vorliegt. Eine stérende Haufung von
Werbeanlagen ist unzulassig;

Werbeanlagen auf Fenstern und Schaufenstern (z.B. Beklebungen, Beschriftungen)
sind nur im Erdgeschoss und dort mit einer Fldche von maximal % der Fenster- oder
Schaufensterflache der jeweiligen Aullenwand zuléssig.

Ausleger dirfen bis max. 1,50 m auskragen.

. Werbung auf Markisen und Sonnenschirmen sind nur in Baugebieten, die durch ge-

werbliche Nutzung gepragt sind, zuldssig.

Werbeanlagen fiir Dritte auf planfestgestellten Bahnflachen (§ 38 BauGB, § 18 All-
gemeines Eisenbahngesetz) sind unzuldssig, soweit diese in den 6ffentlichen Ver-
kehrsraum wirken;

Werbeanlagen fur Dritte sind fir die Dauer von maximal 2 Monaten auf bzw. an Bau-
gerlsten sowie an Baukranen zulassig;

Fahnen und Pylone sind nur in Baugebieten, die durch gewerbliche Nutzung gepragt
sind, zulassig. Sie dirfen nur an der Statte der Leistung errichtet werden.

§3

Besondere Verbote fiir Werbeanlagen in Wohngebieten und Dorfgebieten

In Kleinsiedlungsgebieten (§ 2 BauNVO), in reinen (§ 3 BauNVO), allgemeinen (§ 4
BauNVO) und besonderen Wohngebieten (§ 4a BauNVO), in Dorfgebieten (§ 5
BauNVO) sowie in Mischgebieten (§ 6 BauNVQO) und Sondergebieten (§§ 10, 11
BauNVO), die Uberwiegend durch Wohnen geprégt sind, gelten Uber die in § 2 aufgefiihr-
ten Anforderungen hinaus insbesondere folgende Verbote:

1.

Werbeanlagen aullerhalb der Statte der Leistung sind unzulassig (Verbot der
Fremdwerbung).

Werbeanlagen an mehrgeschossigen Gebauden oberhalb der Fensterbriistung des
1. Obergeschosses sind unzuldssig.



3. Werbeanlagen in Vorgéarten und auf Griinflachen, an bzw. auf Einfriedungen, ge-
schlossenen Giebel- und Wandflachen, Mauern, Stitzen und Dachern sind unzulas-
sig.

4. Haus- und Buroschilder fur freie Berufe bis zu einer Flache von 0,25 m? sind an der
Stéatte der Leistung in unmittelbarer Nahe zu den Grundstiicks- bzw. Gebaudezugéan-
gen zulassig, wenn sie flach an der Fassade bzw. Mauer liegen und insbesondere
nicht an Erkern, Balkonen oder Gesimsen angebracht werden.

5. Fahnen, Sammelwegweiser, Hinweisschilder auf einzelne Betriebe, Grol¥flachenta-
feln und elektronische Wechselwerbeanlagen sind unzulassig.

(2) Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuches, die nach der in der ndheren Um-
gebung vorhandenen Bebauung einem der vorbezeichneten Gebiete im Sinne der
BauNVO entsprechen (§ 34 Abs. 2 BauGB), gilt Abs. 1 entsprechend.

§4

Besondere Verbote fiir Werbeanlagen in sonstigen Baugebieten

(1) In nicht Gberwiegend durch Wohnen geprégten Misch- (§ 6 BauNVO) und Sondergebie-
ten (§ 11 BauNVO) sowie in Kern- (§ 7 BauNVO), Gewerbe- (§ 8 BauNVO) und Indus-
triegebieten (§ 9 BauNVO) gelten Uber die in § 2 aufgeflihrten Anforderungen hinaus ins-
besondere folgende Verbote:

1. Freistehende Werbeanlagen, die nicht als geblindelte Sammelwerbeanlagen oder als
gebundelte Hinweisschilder angebracht werden, sind unzuldssig.

2. Werbeanlagen, die an der Fassade angebracht werden und die eine Breite von mehr
als 1/3 der Fassadenlénge oder eine Hohe von mehr als % der Traufhohe aufweisen,
sind unzulassig.

3. Werbeanlagen an mehrgeschossigen Gebauden oberhalb der Fensterbriistung des
1. Obergeschosses sind unzuldssig. Das gilt nicht in Gewerbe- und Industriegebieten.

Die Errichtung von mehr als 3 Fahnen ist unzulassig.
Die Errichtung von Pylonen mit einer Héhe von mehr als 4 m ist unzulassig.

6. An den dem Durchgangsverkehr dienenden Straften, insbesondere Staats- und
Kreisstralen, sind Werbeanlagen aulerhalb der Statte der Leistung unzuléssig.

(2) FUr Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuches, die nach der in der ndheren Um-
gebung vorhandenen Bebauung einem der vorbezeichneten Gebiete im Sinne der
BauNVO entsprechen (§ 34 Abs. 2 BauGB), gilt Abs. 1 entsprechend.

§5

Automaten

(1) Dienstleistungs-, Verkaufs- und Warenautomaten (Automaten) sind grundsatzlich nur
zulassig, soweit sie fest mit einer Gebaudewand verbunden werden. Sie sind so an der
Fassade anzubringen, dass sie sich in deren architektonische Gliederung einfligen und
insbesondere keine Offnungen, insbesondere Fenster, verdecken.

(2) Eine stérende Haufung von Automaten ist unzulassig.

§6

Sammelbehilter

Sammelbehalter (z.B. fur Altkleider) durfen nur an den von der Stadt Bad Neustadt zugewie-
senen bzw. zur Verfigung gestellten Flachen aufgestellt werden.



§7
Unterhaltungs- und Beseitigungspflicht

(1) Werbeanlagen, Automaten und Sammelbehélter sind zu reinigen, wenn sie verschmutzt
sind. Sie sind instand zu setzen oder zu entfernen, wenn sie beschadigt sind.

(2) Werbeanlagen sind zu entfernen, wenn der Betrieb bzw. die Einrichtung, fir die gewor-
ben wird, nicht mehr besteht oder der Zweck der Werbung aus sonstigen Griinden nicht
mehr erreicht werden kann. Werbeanlagen, Automaten und Sammelbehélter sind weiter
zu entfernen, wenn sie nicht ohne gegen die §§ 2 bis 5 zu verstoRen, unterhalten werden
kénnen.

(3) Verantwortlich im Sinne der Absétze 1 und 2 ist der Eigentimer des Grundstilicks, auf
welchem die Werbeanlage, der Automat oder der Sammelbehalter betrieben wird. Neben
dem Grundstiickseigentimer sind auch der Eigentimer oder der Betreiber der Werbean-
lage, des Automaten bzw. des Sammelbehalters verantwortlich.

§8

Bestehende Werbeanlagen, Automaten und Sammelbehélter

(1) Diese Satzung gilt nicht fir Werbeanlagen, Automaten und Sammelbehaélter, die vor In-
krafttreten der Satzung genehmigt bzw. rechtmagig errichtet worden sind.

(2) Werden vor Inkrafttreten dieser Satzung genehmigte bzw. rechtméaRig errichtete Werbe-
anlagen, Automaten oder Sammelbehalter nach deren Inkrafttreten wesentlich geéndert
oder erneuert, gelten fur die Anderungen oder Erneuerungen die Anforderungen dieser
Satzung.

§9

Abweichungen

(1) Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen Abweichungen nach Art. 63 BayBO zuge-
lassen werden, wenn sie unter Berlicksichtigung der jeweiligen und unter Wirdigung der
offentlich-rechtlich geschiitzten nachbarlichen Belange mit den &ffentlichen Belangen,
insbesondere den Anforderungen des Art. 3 Abs. 1 BayBO vereinbar sind.

(2) Die Zulassung von Abweichungen nach Abs. 1 Satz 1 ist gesondert schriftlich zu bean-
tragen; der Antrag ist zu begrinden.

§10
Ordnungswidrigkeiten

Gemal Art. 79 Abs. 1 Nr. 1 BayBO kann mit GeldbulRe bis zu 500.000 € belegt werden,
wer vorséatzlich oder fahrlassig

1. eine Werbeanlage entgegen der Gestaltungsgrundsétze des § 2 errichtet, anordnet, auf-
stellt, &ndert oder betreibt;

2. Werbeanlagen entgegen einem besonderen Verbot nach § 3 oder nach § 4 errichtet,
anordnet, aufstellt, andert oder betreibt;

3. Automaten entgegen der Regelung des § 5 errichtet, anordnet, aufstellt, andert oder be-
treibt;

4. Sammelbehdlter entgegen der Regelung des § 6 errichtet, anordnet, aufstellt, &ndert
oder betreibt;

5. einer Reinigungs-, Instandhaltungs- oder Beseitigungspflicht nach § 7 nicht nachkommt.



§11
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft

Stadt B eustadt a.d.Saale, den 02.03.2011
Bruno Altricht



